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wsten

Krajobraz miasta jest kluczowym elementem dobrobytu catego
spoteczenstwa, a jego ochrona i planowanie niesie w sobie
prawa i obowiazki dla kazdego cztowieka. Odgrywa on istotng
role dla, zréwnowazonego rozwoju gospodarczego i
spotecznego oraz ochrony dziedzictwa kulturowego.

W obecnych czasach walka o uwage odbiorcy, tatwosé
produkcji nos$nikow reklamowych i ich dostepnos¢
doprowadzity do rozpowszechniania sie zjawiska
niekontrolowanego sytuowania reklam w przestrzeni miast, co
w efekcie zaczeto niekorzystnie oddzialywac¢ na estetyke
miejskiej zabudowy. Podmiotom reklamujacym sie zalezy na
tym, aby format reklamy byt jak najwiekszy i silnie absorbowat
odbiorce jaskrawa kolorystyka. Nie mozemy jednak
zapominac, ze nosniki komunikacji marketingowej staly sie nieodtacznym elementem
przestrzeni publicznej miast. Niemozliwe zatem, ale rdwniez niepozadane, bytoby catkowite
usuniecie reklam z krajobrazu miejskiego. Podstawowa zasada powinno stac sie dostosowanie
formy reklamy do charakteru miejsca, w ktorym jest sytuowana. Reklamy umieszczane w
spos6b przemyslany spowoduja, Ze ich przekaz stanie sie bardziej widoczny dla odbiorcy.

Kierujac sie zamiarem uporzadkowania krajobrazu miasta, Rada Miejska w Stupsku na sesji
w dniu 30 paZdziernika 2019 roku podjeta uchwate Nr XI1/208/2019 w sprawie ustalenia zasad
i warunkéw sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzer, ich gabarytow, standardéw jakoSciowych oraz rodzajow
materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

Celem podjecia uchwaty reklamowej jest ustalenie zasad i warunkéw sytuowania reklam,
ogrodzen oraz obiektdw matej architektury na terenie miasta majacych zapewni¢ ochrone
istniejacej struktury przestrzennej, wartosciowych lub zabytkowych obiektéw i uktadéw
urbanistycznych, powstrzymanie degradacji terendw otwartych oraz przeciwdziatanie
zawtaszczania przestrzeni publicznych. Szyldy, reklamy, ogrodzenia i obiekty matej architektury
winny by¢ projektowane w poszanowaniu istniejacego otoczenia oraz w harmonii z architektura,
ktdrej beda towarzyszyc. Dzieki wprowadzeniu w zycie zasad uchwaty uzyskamy spajny i czysty
wizerunek miasta, niezakigcony chaotyczna, nachalna, krzykliwg reklama, co pozwoli na
podniesienie wartosci wizualnej i estetycznej tkanki miejskiej. Podjecie dziatari w zakresie
porzadkowania tadu przestrzennego spowoduje znaczaca poprawe jakosci przestrzeni
publicznej stanowiacej dobro wspdlne mieszkaricéw oraz odwiedzajacych nasze miasto, stuzac
wzmocnieniu aktywnosci, poczucia tozsamosci i przynaleznosci jej uzytkownikow, a takze
podniesieniu ogdinej jakosci Zycia mieszkaricow.

Przedmiotowa uchwata, jako akt prawa miejscowego, stanowi istotne narzedzie realizacji
polityki miasta w zakresie poprawy standardéw jakosciowych oraz estetyki przestrzeni
publicznych, zachowania tadu przestrzennego, ochrony krajobrazu kulturowego i tozsamosci
miasta oraz poprawy jego wizerunku.

Prezydent Miasta Stupska
Krystyna Danilecka-Wojewddzka

Procedury i zasady lokalizacji reklam na obszarze miasta Stupska 03



na terenie miasta Stupsku obowigzuje

uchwata Rady Miejskiej w Stupsku
NrXil/208/2019 z dnia 30 pazdziernika 2019 roku

w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzer, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajéw
materiatéw budowlanych, zjakich moga by¢ wykonywane

tekst uchwaty dostepny jest na BIP Stupsk http://bip.um.slupsk w zaktadce ,planowanie
przestrzenne” oraz w siedzibie Wydziatu Polityki Przestrzennej Urzedu Miejskiego w Stupsku,
Plac Zwyciestwa 1, pokdj 105

czego dotyczy uchwata reklamowa?

uchwata reklamowa

potoczna nazwa uchwaty w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania obiektéw matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzeni reklamowych oraz ogrodzeri, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz
rodzajéw materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

Uchwata reklamowa jest aktem prawa miejscowego i obowiazuje na terenie catego miasta (z wytaczeniem
terendw zamknietych ustalonych przez inne organy niz minister wiasciwy do spraw transportu). Poza
zakresem normowania przez uchwaly reklamowe pozostaja obiekty, ktdre nie stanowia elementu
krajobrazu. Przepiséw dotyczacych reklam nie stosuje sie do: upowszechniania informacji trwale
upamietniajacych osoby, instytucje lub wydarzenia, informacji o charakterze religijnym, zwiazanym
z dziatalnoscia, kosciotéw lub innych zwiazkéw wyznaniowych, jezeli tablica reklamowa lub urzadzenie
reklamowe sytuowane sa w granicach terenéw uzytkowanych jako miejsca kultu i dziatalnosci religijnej oraz
cmentarzy. Zakazy zwiazane z ogrodzeniami nie 0odnosza, sie do ogrodzen autostrad i drog ekspresowych
oraz ogrodzen linii kolejowych. Uchwata reklamowa odnosi sie réwniez do obiektéw istniejacych w dniu jej
wejscia w zycie, okresla zatem terminy i zasady dostosowania istniejacych, w dniu wejscia w zycie uchwaly,
tablic reklamowych i urzadzeri reklamowych do zasad i warunkéw w niej okreslonych.

co to jest reklama?

reklama

upowszechnianie w formie wizualnej informacji promujacej osoby, przedsiebiorstwa, towary, ustugi,
przedsiewzigcia lub ruchy spoteczne

tablicareklamowa

przedmiot materialny przeznaczony lub stuzacy ekspozycji reklamy wraz z jego elementami konstrukcyjnymi
i zamocowaniami, o ptaskiej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy, w szczegdlnosci baner reklamowy,
reklame naklejana na okna budynkdw i reklamy umieszczane na rusztowaniu, ogrodzeniu lub wyposazeniu
placu budowy, z wytaczeniem drobnych przedmiotdw codziennego uzytku wykorzystywanych zgodnie z ich
przeznaczeniem

urzadzenie reklamowe

przedmiot materialny przeznaczony lub stuzacy ekspozycji reklamy wraz z jego elementami konstrukcyjnymi
i zamocowaniami, inny niz tablica reklamowa, z wytaczeniem drobnych przedmiotéw codziennego uzytku
wykorzystywanych zgodnie z ich przeznaczeniem

czy szyld jest forma reklamy?

tak, szyldy s forma reklamy

wedtug definicji ustawowej - szyld, to tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe informujace
0 dziatalnosci prowadzonej na nieruchomosci, na ktdrej sie znajduje
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_terminv t!osmsowania nosnikow reklamowych l!ll zasad
| warunkow okresionych w uchwale reklamowej

dla reklam istniejacych w dniu wej$cia w zycie uchwaly ustalono nastepujace terminy
dostosowania do jej ustalen:

* dla banerdw, reklam emitujacych zmienne Swiatto oraz reklam mobilnych - do 31.12.2020r. - 1 rok
* dla pozostatych tablic reklamowych i urzadzeri reklamowych - do 31.12.2023r. - 4 lata

dla istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaty ogrodzeri ustalono nastepujace terminy
dostosowania do jej ustalen:

¢ dla ogrodzen wykonanych z materiatéw substandardowych - do 31.12.2021r. - 2 lata

¢ dla pozostatych ogrodzern - do 31.12.2024r. - 5 lat

dla istniejacych w dniu wej$cia w zycie uchwaty obiektéw matej architektury ustalono nastepujace
terminy dostosowania do jej ustalen:

* dla wszystkich obiektéw - do 31.12.2024r. - 5 lat

podziat miasta na ohszary o réznych ustaleniach

|
{
]

OBSZAR| OBSZARIII OBSZARIII
krajobrazu Srédmiejskiego krajobrazu przyrodniczego i terenéw zielonych pozostaly obszar miasta
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usytuowanie reklamy moze wymagac:

* uzyskania decyzji zarzadcy drogi na zajecie pasa drogowego
* uzyskania pozwolenia na budowe

* zgtoszenia rob6t budowlanych

* uzyskania decyzji lub opinii konserwatora zabytkéw

Informacje o procedurach wymaganych przy lokalizacji reklam mozna uzyskac w nastepujacych
instytucjach:

e Zarzad Infrastruktury Miejskiej w Stupsku, ul. Przemystowa 73
tel. 59 841 00 91, e:mail - zim@zimslupsk.com

* Wojewddzki Urzad Ochrony Zabytkéw Delegatura w Stupsku, ul. Jaracza 6
tel. 59 842 64 34, e:mail - slupsk@zabytki.mail.pl

* Wydziat Budownictwa Urzedu Miejskiego w Stupsku, Plac Zwyciestwa 1, pokéj 01
tel. 59 848 83 23, e:mail - wb@um.slupsk.pl

projekt i usytuowanie kazdego szyldu i kazdej reklamy
nalezy zaopiniowaé
w Wydziale Polityki Przestrzennej UM w Stupsku
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Kary finansowe

2a umieszczenie reklamy niezgodnie z przepisami uchwaty

Wysokos¢ kary uzalezniona jest od stawki maksymalnej optaty reklamowej ustalonej zgodnie z przepisami ustawy
0 podatkach i optatach lokalnych oraz pola powierzchni tablicy lub urzadzenia reklamowego stuzacej ekspozycji
reklamy, wyrazonej w metrach kwadratowych. Gorna granica tej stawki ustalana jest na kazdy rok podatkowy przez
wiasciwego ministra.

Wysokos¢ kary oblicza sie jak iloraz pola powierzchni reklamy w m?* oraz sumy 40-krotnosci maksymalnej stawki

czesci zamiennej i 40-krotnosci maksymalnej stawki state]) za kazdy dzieri niezgodnosci tablicy lub urzadzenia
z przepisami uchwaty reklamowej dla miasta Stupska.

Przykiadowa kara za umieszczenie reklamy na 30 dni wyg stawek ustalonych na 2019 rok

optata stata 2,54zt x 30 dni x 40 = 3048,00z
opfata zmienna 0,22zt x 12m’ x 30 dni x 40 = 3168,00zt
RAZEM 6216,00z

BILBORD 12m?

optata stata 2,54zt x 30 dni x 40 = 3048,00z
optata zmienna 0,22zt x 1,5m’ x 30 dni x 40 = 396,00zt
RAZEM 3444,00z

Procedury i zasady lokalizacji reklam na obszarze miasta Stupska 07



formy reklam na budynkach 1 urzadzeniach

baner

bilbord

gablota

gablota CLP

kaseton

litery i logo przestrzenne

nheon

reklama malowana

reklama naklejana

siatka reklamowa

tablica kierunkowa

tablica

wysiegnik

w wyznaczonych obszarach (mapa obszaréw na stronie 5)
mozna umieszczaé¢ wytacznie tablice i urzadzenia
reklamowe wskazane w uchwale reklamowej dla Stupska

tablica reklamowa wykonana na migkkim podiozu, z wytaczeniem reklam umieszczonych
w gablotach ekspozycyjnych

tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe o standardowych wymiarach powierzchni
ekspozycyjnej 9m’ (2,47m x 3,54m), 12m’ (3,0m x 4,0m lub 2,38m x 5,04m) lub 18m’ (3,0m x
6,0m) w uktadzie poziomym

urzadzenie reklamowe w postaci oszklonej szafki, stuzace do wystawiania eksponatow oraz
zamieszczania reklamy, o maksymalnej wysokosci 0,75mimaksymalnej szerokosci0,5m

oszklone, podswietlone urzadzenie reklamowe, stuzace do zamieszczania plakatdw,
0 standardowym wymiarze powierzchni ekspozycyjnej 1,2m x 1,8m; wolnostojace,
nascienne lub stanowiace element wiaty przystankowe;

urzadzenie reklamowe w postaci zamknietej konstrukcji z licem wykonanym z trwatego
materiatu, z widniejaca na nim reklama, ktére moze posiadac wewnetrzne Zrédio Swiatta

urzadzenie reklamowe w postaci przestrzennej formy napisu lub logo, nie posiadajacej tta

urzadzenie reklamowe w postaci lampy jarzeniowej, wykonanej ze szklanej rury wypetnionej
gazem szlachetnym, tworzace napis o tresci reklamowej lub kompozycje plastyczna,
zawierajaca wkomponowany przekaz reklamowy

reklama wykonana technikami malarskimi bezposrednio na elewacji budynku lub na innym
elemencie zamontowanym trwale na budynku

reklame wykonang, na folii naklejanej na oknach, witrynach sklepowych, przeszkleniach
budynkéw i elewacjach szklanych oraz naklejanej na powierzchni innych obiektow trwale
zwigzanych z gruntem

reklamawykonana na tkaninie lub migkkim tworzywie sztucznym o strukturze siatki

tablica wykonana na podktadzie ze sztywnego i trwatlego materiatu, o standardowym
wymiarze 0,6m x 1,0m, w uktadzie pionowym, umieszczona na stupie oswietleniowym,
wskazujaca lokalizacje dziatalnosci gospodarczej

tablica reklamowa wykonana na podktadzie ze sztywnego i trwatego materiatu o grubosci nie
wiekszej niz 0,008m, przeznaczona do umieszczenia na budynku,

tablice reklamowa, lub urzadzenie reklamowe typu semafor, umieszczone prostopadle
do elewacji budynku, wchodzace w przestrzeri ulicy lub podwdrza, ktérego dolna krawedz
znajduje sie sie min. 2,5m ponad poziomem posadzki chodnika
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formy reklam na budynkach 1 urzadzeniach
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formy reklam wolnostojacych

w wyznaczonych obszarach (mapa obszaréw na stronie 5)
mozna umieszczaé¢ wytacznie tablice i urzadzenia
reklamowe wskazane w uchwale reklamowej dla Stupska

bilbord tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe o standardowych wymiarach powierzchni
ekspozycyjnej 9m’ (2,47m x 3,54m), 12m” (3,0m x 4,0m lub 2,38m x 5,04m) lub 18m’ (3,0m x
6,0m) w uktadzie poziomym, umieszczone na wolnostojacej konstrukcii

eks pozytor tablica lub urzadzenie w formie nietrwale zwiazanej z gruntem, zawierajace tresci reklamowe
lub informacyjne, przeznaczone do czasowej ekspozycji/promocji, majacej na celu
zaprezentowanie swojej dziatalnosci gospodarczej lub oferty reklamowej lub kulturalnej,
w tym stelaze wystawiennicze, stoiska promocyjno-reklamowe, bramy, namioty dmuchane
i stelazowe, elementy dmuchane, flagi, transparenty, itp.

gablota CLP oszklone, pod$wietlone urzadzenie reklamowe, stuzace do zamieszczania plakatdw,
o0 standardowym wymiarze powierzchni ekspozycyjnej 1,2m x 1,8m; wolnostojace,
nascienne lub stanowiace element wiaty przystankowej

maszt flagowy urzadzenie w postaci wysokiego stupa lub pionowej konstrukcji, bez wyodrebniong;
podstawy, mocowane w gruncie, z flaga zawierajaca, tresci reklamowe, zlokalizowane na
terenie lub bezposrednio w poblizu wjazdu na teren prowadzenia dziatalnosci gospodarczej

pylon reklamowy urzadzenie reklamowe o wysokosci do 7,0m i szerokosci do 1,6m, mocowane w gruncie bez
wyodrebnionej podstawy, charakteryzujace sie zwartg struktura, stanowigce tto dla
umieszczonego na nim komponentu kilku badZz kilkunastu szyldéw o jednakowych
gabarytach, zlokalizowane bezposrednio w poblizu wjazdu na teren prowadzenia
dziatalnosci gospodarczejlub przy wejsciu do budynku

stu P ogioszeniowy urzadzenie reklamowe w formie walca lub opisane na innej figurze, stuzace do umieszczania
plakatow o wydarzeniach kulturalnych, sportowych, imprezach

potykacz wolnostojace, przestawne urzadzenie reklamowe, z dwustronna powierzchnia
ekspozycyjna, 0 wymiarach nieprzekraczajacych 1,0m x 0,7m, w ukladzie pionowym,
wystawiane w godzinach otwarcia lokalu uzytkowego

StOjak Z menu wystawiane w godzinach otwarcia tego lokalu wolnostojace urzadzenie reklamowe np.
w formie konstrukcji, sktadajacej sie z gabloty lub pulpitu na stelazu lub sztaludze malarskiej,
0 maksymalnej wysokosci 1,2m i wymiarze gabloty lub pulpitu nie przekraczajacym 0,45m x
0,55m, prezentujace menu lokalu gastronomicznego

totem reklamowy urzadzenie w postaci wysokiego stupa lub pionowej konstrukcji, mocowanej w gruncie, bez
wyodrebnionej podstawy, o wysokosci powyzej 7,0m i nie wiecej niz 30,0m, w ktérego gérnej
czesci umieszczone jest logo reklamowanej dziatalnosci gospodarczej, widoczne
co najmniej z dwdch kierunkéw lub zwarta kompozycja kilku badZ kilkunastu tablic
0 jednakowych gabarytach, z ewentualnym oswietleniem lub podswietleniem Swiattlem
statym, zlokalizowane bezposrednio w poblizu wjazdu na teren prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej

projekty szyldow oraz rekiam nalezy zaopiniowac
w Wydziale Polityki Przestrzennej UM w Stupsku

Procedury i zasady lokalizacji reklam na obszarze miasta Stupska 10



formy reklam wolnostojacych

llaga rekiamowa
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ogolne wytyczne

zakazy

standardy sutuowania
reklam wolnostojacych

standardy sytuowania
tablic reklamowych

pods$wietlenie

zakazuje sie stosowania:

banerdw, za wyjatkiem reklamy okoliczno$ciowej oraz stanowiacych nosnik informacji
nabilbordzie

« murali reklamowych (z wyjatkami)
«  reklammobilnych
« reklamemitujacych Swiatto zmienne

zakazuje sie przestaniania:

« okieniwitryn

« detaliarchitektonicznych

pomnikow, rzezb, tablic pamiatkowych, elementdw street-artu

zakazuje sie sytuowania reklam, za wyjatkiem dozwolonych form szyldéw, na:
- ogrodzeniach, balustradach, murachikonstrukcjach oporowych

« dachach budynkdw

« pergolach $mietnikowych

- obiektachiurzadzeniach infrastruktury technicznej

- toaletach publicznych

- tymczasowych obiektach budowlanych, w tym kioskach, z wyjatkami gablot
dopuszczonych uchwata,

- obiektachiterenach oswiaty, zwyjatkieminformacji o trwajacej rekrutaci
« pomnikach przyrody, drzewach, zbiornikach wodnych i wodach ptynacych
- obiektach matej architektury, z wyjatkiem wiat przystankowych

reklamy wolnostojace nalezy sytuowac w minimalnej odlegtosci:

50 mod pomnikéw, miejsc pamieci oraz pomnikéw przyrody

20 mod sygnalizacji Swietlnej zlokalizowanej po tej samej stronie ulicy

+  20m od krawedzilustra wody

40 mmiedzy soba, z uwzglednieniem ustaleni dla poszczegdinych obszaréw miasta

dla elementéw konstrukcyjnych obowiazuje kolorystyka w odcieniach ,szarosci, czemi
lub naturalnych kolordw metalu

zakazuje sie lokalizowania reklam na budynkach zabytkowych i historycznych oraz
naterenie posesji, na ktérej zlokalizowany jest budynek zabytkowy lub historyczny

w obrehie jednej elewacji nalezy stosowac jednolite zasady kompozycji w zakresie formy,
gabarytéw i lokalizacji

tablice moga, by¢ zlokalizowane w odlegtosci minimum 50 ¢cm od numeru adresowego
budynku i nazwy ulicy

dopuszcza sie stosowanie jedynie Swiatta o statym natezeniu

projekty szyldow oraz reklam nalezy zaopiniowac
w Wydziale Polityki Przestrzennej UM w Stupsku
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zasady i warunki sytuowania szyldow

tablicalub kaseton
* |okalizacjaw pasie reklamowym nad witryna lub wejsciem do lokalu wich osi symetrii lub w osi symetrii grupy witryn

neon lub litery przestrzenne - szyld azurowy

* lokalizacjaw pasie reklamowym nad witryna lub wejsciem do lokalu wich osi symetrii lub w osi symetrii grupy witryn

* jesli brak jest pasa reklamowego, dopuszcza sie umieszczenie szyldu azurowego w Swietle witryny w jej gérnej czesci

wysiegnik - szyld semaforowy

* |okalizacjaw polu pasa reklamowego, w sasiedztwie witryny lub przejazdu bramowego

¢ dolnakrawedZ wysiegnika - kasetonu lub tabliczki- minimum 2,5m ponad poziomem posadzki chodnika
tablica do 0,3m?- szyld wizytowkowy

« lokalizacjaw poblizu przejazdu bramowego lub na wewnetrznych Scianach przejazdu bramowego lub w poblizu gtéwnego
wejscia do budynku

« wymiary tablicy powinny by¢ dostosowane do wymiaréw boni lub innych elementdw zdobienia elewacii

» zestaw szyldéw réznych podmiotéw musi by¢ zaprojektowany w sposéb kompleksowy, w pionach tworzacych zwarta,
jednorodna kompozycje

L] L L LL]

PO e O

min. 250cm
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zasady i warunki sytuowania szyldow
na hudynkach zahytkowych i historycznych

strefaszyldow

MINISTERSTWO KAWY kelrmiiks

1E
B

szyldy nalezy sytuowac w ohszarze parteru

g 7 | 7 4
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zasady i warunki sytuowania szyldow
na budynkach zahytkowych i historycznych

dopuszcza sie jeden szyld wybrany z wymienionych:
* szyld réwnolegty do lica elewacji, w formie tablicy o powierzchni nieprzekraczajacej 0,3m’(szyld wizytowkowy)

* szyld réwnolegly do elewacji w formie liter przestrzennych, logo przestrzennego lub neonu bez tta, o wysokosci nie wiekszej niz 3/4
wysokosci pasa reklamowego i jednoczesnie nie wyzszejniz 0,5m

« szyld réwnolegty do elewacji w formie tablicy lub kasetonu o powierzchni do 1,0m’, 0 wysokosci nie wigkszej niz 3/4 wysoko$ci pasa
reklamowego i nie przekraczajacej 0,5m, 0 szerokosci réwnej szerokosci witryny lub wejscia do lokalu

» szyld prostopadty do lica budynku, w formie wysiegnika o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 0,3m’, o odlegtosci
od elewacji do krarica wysiegnika nie wiekszejniz 0,8m

oraz dodatkowo szyld w postaci:

0 * przezroczystego napisu i loga wykonanych na matowej, pétprzezroczystej folii bezbarwnej, o powierzchni do 20% pojedynczego
szklenia witryny

lub

0 * napisu i loga wykonanych z pétprzezroczystej bezbarwnej folii matowej lub z biatej folii nieprzezroczystej, o powierzchni do 20%
pojedynczego szklenia witryny nie przekraczajacej 0,8m’
w przypadku wykonania szyldu naklejanego na kilku oknach lub witrynach nalezacych do jednego lokalu musi on byc identyczny na
kazdym oknie i kazdej witrynie
oraz

* szyldu umieszczonego na lambrekinie markizy zlokalizowanej nad witryna, lub wejsciem do lokalu, jesli taka istnieje, w postaci
jednokolorowego napisu, logo lub napisu ilogo bez tha, 0 szerokosci nie przekraczajacej 2/3 szerokosci markizy

lody dia ochfody przepis na kawe

pyszne clacho

dla obiektéw uzytecznosci publicznej o wysokosci powyzej 12,0m dopuszcza sie dodatkowo sytuowanie jednego szyldu,
stanowigcego nazwe obiektu, w formie liter przestrzennych, logo lub neonu bez tta
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zasady i warunki sytuowania szyldow
na pozostalych budynkach

lokal w parterze hudynku frontowego z wejSciem z ulicy
Obszarlill

dopuszczasie dwa szyldy dla jednego lokalu wybrane zwymienionych:
» szyld réwnolegly do lica elewacji, w formie tablicy o powierzchni nieprzekraczajacej 0,3m’ (szyld wizytowkowy)

* szyld réwnolegty do elewacji w formie liter przestrzennych, logo przestrzennego lub neonu bez tta oraz o wysokosci nie wiekszej  niz
3/4 wysokosci pasa reklamowego i jednoczesnie nie wyzszejniz 0,5m

* szyld réwnolegty do elewacji w formie tablicy lub kasetonu o powierzchni do 1,5m’, o wysokosci nie wigkszej niz 3/4 wysokosci pasa
reklamowego i nie przekraczajacej 0,5m oraz o szerokosci réwnej szerokosci witryny lub wejscia do lokalu

« szyld prostopadty do lica budynku, w formie wysiegnika o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 0,3m’ oraz o odlegtosci  od
elewacji do krarica wysiegnika nie wiekszej niz 0,8m

oraz dodatkowo szyld w postaci:

* przezroczystego napisu i loga wykonanych na matowej, potprzezroczystej folii bezbarwnej, o powierzchni do 20% pojedynczego
szklenia witryny

lub

* napisu i loga wykonanych z pdiprzezroczystej bezbarwnej folii matowej lub z biatej folii nieprzezroczystej, o powierzchni do 20%
pojedynczego szklenia witryny nie przekraczajacej 1,2m’

lub

* wyklejanego napisu i loga o powierzchni do 100% gdrnej czesci witryny, pod warunkiem ze jej wysokos¢ nie jest wieksza niz 1/4
wysokosci catej witryny
oraz

* szyldu umieszczonego na lambrekinie markizy zlokalizowanej nad witryna, lub wejsciem do lokalu, jesli taka istnieje, w postaci
jednokolorowego napisu, logo lub napisu ilogo bez tha, 0 szerokosci nie przekraczajacej 2/3 szerokosci markizy

w przypadku wykonania szyldu naklejanego na kilku oknach lub witrynach nalezacych do jednego lokalu musi on by¢
identyczny na kazdym oknie i kazdej witrynie

palarvio. kawy Coffee & Son

I palarnia kawy (Coffee & Son palarnia kawy Coffee & Son

cafe fusy I

dla obiektow uzytecznosci publicznej o wysokosci powyzej 12,0m dopuszcza sie dodatkowo sytuowanie

* po jednym dodatkowym szyldzie, stanowiacym nazwe obiektu, na jedna, elewacje i jednoczesnie nie wiecej niz dwa na budynek,
nawybranych elewacjach lub nad gérna krawedzia elewaciji w jej licu, wytacznie w formie liter przestrzennych b, logo przestrzennego
lub neonu bez tta

* szyldéw podmiotéw gospodarczych w nim sie znajdujacych, po jednym dla jednej dziatalnosci, w formie liter przestrzennych, logo
przestrzennego lub neonu bez tha, lub w formie wysiegnikdw
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zasady i warunki sytuowania szyldow
na pozostalych budynkach

o

(B)

o

el PALARNIA KAWY Coffee & Son pakorniar kawy Coffee & Sow

lokal w parterze hudynku frontowego z wejsciem z ulicy
Obszar il

dopuszczasie dwa szyldy dlajednego lokalu wybrane zwymienionych:
« szyld réwnolegty do lica elewacji, w formie tablicy o powierzchni nieprzekraczajacej 0,3m’ (szyld wizytowkowy)

* szyld réwnolegly do elewacji w formie liter przestrzennych, logo przestrzennego lub neonu bez tta oraz o wysokosci nie wiekszej
niz 3/4 wysokosci pasa reklamowego i jednoczesnie nie wyzszej niz 0,5m

« szyld réwnolegty do elewacji w formie tablicy lub kasetonu o powierzchni do 3,0m’, o wysokosci nie wigkszej niz 3/4 wysoko$ci pasa
reklamowego i nie przekraczajacej 0,5m oraz o szerokosci réwnej szerokosci witryny lub wejscia do lokalu

» szyld prostopadty do lica budynku, w formie wysiegnika o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 0,5m’ oraz o odlegtosci
od elewaciji do krarica wysiegnika nie wigkszejniz 1,0m
oraz dodatkowo szyld w postaci:

* przezroczystego napisu i loga wykonanych na matowej, potprzezroczystej folii bezbarwnej, o powierzchni do 20% pojedynczego
szklenia witryny

lub

* napisu i loga wykonanych z pétprzezroczystej bezbarwnej folii matowej lub z biatej folii nieprzezroczystej, o powierzchni do 20%
pojedynczego szklenia witryny nie przekraczajacej 1,2m’

lub

* wyklejanego napisu i loga o powierzchni do 100% gdrnej czesci witryny, pod warunkiem ze jej wysokos¢ nie jest wieksza niz 1/4
wysokosci catej witryny

oraz

* szyldu umieszczonego na lambrekinie markizy zlokalizowanej nad witryna, lub wejsciem do lokalu, jesli taka istnieje, w postaci
jednokolorowego napisu, logo lub napisuilogo bez tha, 0 szerokosci nie przekraczajacej 2/3 szerokosci markizy

w przypadku wykonania szyldu naklejanego na kilku oknach lub witrynach nalezacych do jednego lokalu musi on by¢ identyczny
nakazdym oknie i kazdej witrynie

DOM HANDLOWY ONYX

cafe fusy
l I

dla obiektéw uzytecznosci publicznej o wysokos$ci powyzej 12,0m dopuszcza sie dodatkowo sytuowanie

® po jednym dodatkowym szyldzie, stanowiacym nazwe obiektu, na jedng elewacje i nie wiecej niz dwa na budynek, na wybranych
elewacjach lub nad gdrna krawedzia elewacjiw jej licu, wytacznie w formie liter przestrzennych, logo przestrzennego bez lub neonu bez tta

¢ szyldéw podmiotéw gospodarczych w nim sie znajdujacych, po jednym dla jednej dziatalnosci, w formie liter przestrzennych, logo
przestrzennego lub neonu bez tta, lub w formie wysiegnikow
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zasady i warunki sytuowania szyldow

dia dziatalneSci prowadzonej poza parterem hudynku frontowego

lokal usytuowany powyzej parteru lllll“lll!(ll frontowego
lokal w parterze hez hezposretniego wejscia z ulicy

dopuszcza sie jeden szyld
w formie tablicy réwnolegtej do lica elewacji, o powierzchni nieprzekraczajacej 0,3m’ (szyld wizytéwkowy)

LLJ LI LLJ LI

lokal usytuowany poza hudynkiem frontowym

dopuszcza sie jeden szyld zwymienionych:

* tablica réwnolegta do lica elewacji, o powierzchni nieprzekraczajacej 0,3m’ (szyld wizytéwkowy) usytuowana na Scianie boczne;
budynku frontowego lub na Scianie wewnetrznej przejazdu bramowego lub na elementach murowanych ogrodzenia nieruchomosci
(ewentualnie na przestach jesli ogrodzenie nie posiada elementéw murowanych)

* pylon o maksymalnej szerokosci 1,0m i maksymalnej wysokosci 3,0m usytuowany bezposrednio przy wejsciu lub wjeZdzie na teren
nieruchomosci

I

zestaw szyldow raznych podmiotdow musi by¢ zawsze zaprojektowany W sposob
Kompleksowy, w pionach tworzacych zwartg, jednorodng kompozycig
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zasady | warunki sytuowania reklam
na budynkach i hudowlach

OBSZAR |

maksymalnie dwie reklamy na budynku
* litery i logo przestrzenne bez tta
* gablota ekspozycyjna usytuowana przy witrynie lub wejsciu do lokalu,

* reklamowej siatki ochronnej na rusztowaniach, wytacznie w trakcie trwania prac budowlanych

OBSZAR Il

zakaz umieszczania reklam na budynkach i budowlach

OBSZAR Ill

maksymalnie trzy reklamy na budynku

* hilbordy o powierzchni maksymalnie 18m’

* siatki reklamowe o powierzchni nieprzekraczajacej 1/2 powierzchni Sciany,

* tablice reklamowe, kasetony reklamowe o powierzchni nie przekraczajacej 3,0m’
* gabloty ekspozycyjne lub City Light Poster

* litery i logo przestrzenne bez tta

* wysiegniki o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 0,5m?

zakazuje sig umieszczaniareklam
na budynkach i obiektach zabytkowych i historycznych

BILBORD LITERY PRZESTRZENNE

BILBORD

tablica reklamowa
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zasady i warunki sytuowania
reklam wolnostojacych

« stupy reklamowe oraz gabloty CLP nalezy sytuowa¢ w minimalnej odlegto$ci 7 m od istniejacych po tej samej stronie
drogi budynkéw ( poza wyjatkami wskazanymiw uchwale)

- bilbordy oraz totemy nalezy sytuowa¢ w minimalnej odlegtosci 30 m od istniejacych po tej samej stronie drogi
budynkdéw

- reklamy wolnostojace trwale zwigzane z gruntem nalezy sytuowa¢ w minimalnej odlegto$ci 40 m od siebie nawzajem

INNA REKLAMA WOLNOSTOJACA
BUDYNEK PO TEJ SAMEJ STRONIE ULICY

SLUP REKLAMOWY
SLUP REKLAMOWY

min. 40m min. 100m min. 7m
- -

A
\/

uchwata wskazuje minimalne odlegtosci pomiedzy reklamami wolnostojacymi tego samego typu:
* 40 m dla gablot CLP ( poza wyjatkami wskazanymi w uchwale)

* 100 m dla stupdw reklamowych

100 m dla bilbord6w

130 m dla totemdw reklamowych

reklamy wolnostojace nalezy sytuowac w minimalnych odlegtos$ciach: 50 m od pomnikéw, miejsc pamieci oraz pomnikdw
przyrody, 20 m od sygnalizacji Swietlnej, umieszczonej po tej samej stronie drogi oraz 20 m od krawedzi lustra wody

min. 50m ‘ min. 20m
| |-
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